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O NOSSO PAIS ESTA AGORA NO

7.0 LUGAR, QUANDO EM 2015
OCUPAVA A 21.a POSICAO DO
ENERGY EFFICIENCY WATCH SURVEY

a Europa a 27, Portugal registou
a maior subida no ranking que
avalia o nivel de progresso na
implementacao de politicas de
eficiéncia energética. Segundo o
estudo coordenado pelo Féorum
Europeu para as Fontes de Ener-
gia Renovavel (EUFORES), que
_ redne 1270 especialistas europeus,
o grande salto qualitativo de Por-
tugal neste ranking justifica-se
pela evolucdo positiva na eficiéncia energéticas na
industria, nos transportes e nos edificios.

Portugal é apresentado como um exemplo a seguir
nas politicas de eficiéncia energética, em especial
na etiquetagem de produtos, nos requisitos para
o desempenho de edificios e na certificagdo de
edificios. Cerca de 90% dos especialistas avaliam a
implementacao destas politicas como parcialmente
eficaz ou muito eficaz. O sucesso de Portugal deve-se
também, segundo os especialistas, aos incentivos
apresentados nas metas para a neutralidade carbo-
nica em 2050 que mostram uma maior ambigdo ao
nivel das politicas nacionais de eficiéncia energética.

Portugal é igualmente o Estado Membro da Unido
Europeia com melhor avaliacio da forma como a

eficiéncia energética esta a ser abordada ao nivel
P OR l l ’ G A l do debate ptiblico. O EUFORES considera que as
questdes climéticas estdo a ter um efeito benéfico e

de mobilizacao junto do sector da energia e do ptblico

em geral. Nas recomendacoes a Unido Europeia, os
especialistas dizem que é necessario aproveitar a

recuperaciao econdmica como oportunidade para a

AN
aceleracdo das politicas de eficiéncia energética, e que
estas devem ser parte da estratégia de uma recupe-
v d

racdo econémica ambientalmente mais sustentavel.

A plataforma europeia EUFORES é uma rede

ENER GE l I‘ A parlamentar europeia, com deputados dos principais
grupos politicos do Parlamento Europeu, bem como
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O SUCESSO DE PORTUGAL DEVE-SE AOS INCENTIVOS
APRESENTADOS NAS METAS PARA ANEUTRALIDADE

' EFICIENCIA

CARBONICA EM 2050 QUE MOSTRAM MAIOR AMBIGAO AO

NIVEL DAS POLITICAS NACIONAIS DE EFICIENCIA ENERGETICA

dos parlamentos nacionais dos
Estados-Membros da Uniao Eu-
ropeia que promove a implanta¢io
de fontes de energia renovaveis e
eficiéncia energética na Europa.

Para a UE a eficiéncia energética
éuma parte importante da ambi-
¢do para alcancar a neutralidade
carbonica até 2050. No entanto,
sdo ainda necessarios esforcos
significativos e as empresas tém
um papel importante a desem-
penhar. «A melhoria do desem-
penho energético das empresas,
independentemente do sector em
que operam, € crucial para que a

trus.

UE atinja o objectivo de reduzir as
emissoes em 55% até 2030»,afir-
mou Samo Jereb, Membro do Tri-
bunal de Contas Europeu.

SUSTENTABILIDADE

Entre as empresas contactadas para
o especial que apresentamos nas
paginas seguintes, destacam-se o
Continente e a EDP. Ao longo dos
anos, a retalhista tem investido
de forma continua e consistente
na melhoria da gestao ambiental
das suas operagdes, num uso mais
eficiente dos recursos, optimizando
os consumos de dgua e energia, e

- N
D

ADE SOCIAL

NTO LOCAL

PORTUGAL
E QO ESTADO
MEMBRO
DA UNIAO
EUROPEIA
COMMELHOR
AVALIACAO DA
FORMA COMO
AEFICIENCIA
ENERGETICA
ESTAASER
ABORDADA
AO NIVEL
DO DEBATE
PUBLICO

RGIA
RA

minimizando as emissoes de Gases
com Efeito de Estufa, sem descurar
a gestao adequada dos residuos.
Ja a EDP, através dos investi-
mentos e de uma abordagem de
responsabilidade social aprofun-
dada, tem contribuido para nove
dos 17 Objectivos de Desenvolvi-
mento Sustentavel da Agenda das
Nacoes Unidas para 2030. Liderar
atransicao energética sempre foi
um objectivo e foi nesse sentido
que o negocio se foi construindo
e desenvolvendo, sendo hoje um
exemplo entre as companhias de
maior dimensao a nivel global. e

A TrustEnergy é um grupo empresarial
com uma forte presenca no sector da
energia em Portugal, que baseia a sua
atividade na producdo de eletricidade
atraveés da explorac@o de um portfdlio
diversificado de fontes de energiag,
possuindo ativos com fiabilidade

e desempenhos comprovados.

Com uma capacidade instalada total

de cerca de 3 000 MW, a TrustEnergy é o
segundo maior produtor no sector elétrico
nacional e o quarto no segmento edlico.
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«0 CONSUMIDOR E CADA
VEZ MAIS EXIGENTE»

138 ABRIL 2022

O CONTINENTE TEM VINDO A PROMOVER
PADROES DE CONSUMO SAUDAVEIS

E RESPONSAVEIS, DISPONIBILIZANDO
UMA OFERTA MAIS DIVERSIFICADA,

COM MENOR PEGADA E COM UM PERFIL
NUTRICIONAL MAIS EQUILIBRADO

consumidor é cada vez mais exi-
gente, nao s6 com a qualidade
ou o pre¢o dos produtos, mas
com a actuacdo das empresas
como um todo. Nesse sentido,
e com a ambicao de contribuir
para a democratizacgao do
I

acesso a uma cesta saudavel e

sustentavel, o Continente tem

desenvolvido um conjunto de
iniciativas com fornecedores e parceiros. Em entrevista,
Mariana Pereira da Silva, directora de Sustentabilidade
da MC, explica como estas ac¢oes contribuem para a
proteccao e preservagio dos ecossistemas e para uma
melhor utiliza¢do dos recursos naturais.

A marca Continente ja foi reconhecida vérias vezes
como Marca de Confianca Ambiente. O querepresenta
esta distin¢cdo?

E com imenso orgulho que o Continente voltou a
receber em 2021 a distin¢ao de Marca de Confianca
pelo 12.2 ano consecutivo. Este prémio so € possivel
gracas ao trabalho desenvolvido pelas nossas equipas
em estreito alinhamento com os nossos fornecedores
e parceiros que, diariamente, colaboram para demo-
cratizar o acesso a uma cesta saudavel e sustentavel,
e, claro, a todos os clientes pelo voto de confianga.
Como retalhista lider em Portugal defendemos que
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NO ULTIMO ANO, O CONTINENTE AUMENTOU

L A CAPACIDADE DE PRODUCAO DE ENERGIA

ELECTRICA A PARTIR DE FONTES RENOVAVEIS
(ATRAVES DAS CENTRAIS FOTOVOLTAICAS) EM 67%

CONTINENTE

0 nosso impacto na economia e
sociedade portuguesa vai além
das lojas e operacoes de retalho
alimentar e especializado, é muito
gratificante sermos reconhecidos
pelos nossos clientes.

A sustentabilidade estdno ADN da
marca Continente. Como exercem
avossaactividade numalégica de
ecoeficiéncia, que consolida a efi-
ciénciaambiental com aeconémica?

Ao longo dos anos, temos investido
de forma continua e consistente na
melhoria da gestao ambiental das
nossas operacoes, num uso mais
eficiente dos recursos, optimizando
os consumos de agua e energia, e
minimizando as emissoes de Gases
com Efeito de Estufa (GEE), sem
descurar a gestdo adequada dos
residuos. O programa de imple-
mentacao dos Sistemas de Gestao
Ambiental (SGA) nas nossas lojas
e entrepostos tem contribuido de
forma significativa para o efeito.

De forma mais especifica, no
ultimo ano, mantivemos os esforgos
de promocao da eficiéncia e flexi-
bilidade do consumo energético,
investindo na instalacao de equi-
pamentos e sistemas com melhor
desempenho, criando condigoes
para uma monitorizacao e gestao
dos consumos mais efectiva, com
a implementacao de contadores
com telemetria ou a realiza¢do de
auditorias, e desenvolvendo procedi-
mentos que possibilitaram potenciar
os investimentos realizados.

Com o proposito de minimizar
oimpacto da actividade logistica,
desenvolvemos um conjunto de
projectos que visam a optimizacao
das rotas através da reducdo das

» Mariana
Pereira da Silva,
directorade
Sustentabilidade
daMC

distancias percorridas, aumento da
capacidade da carga e do nimero
de entregas por km percorrido.
Trabalhamos de forma consistente
com os fornecedores para melhorar
a ecoeficiéncia dos veiculos uti-
lizados. Ainda, a nossa logistica
disponibiliza aos fornecedores um
servico de transporte a partir das
rotas que seriam feitas em vazio
pelos seus camides, apos procederem
a ultima entrega em loja. Desta
forma, consegue-se uma reducao
significativa das rotas em vazio, dos
veiculos de abastecimento de lojas
(no regresso ap6s ultima entrega)
e dos nossos fornecedores apos a
entrega no nosso entreposto.

Qual o compromisso do Continente
no sentido de se destacar enquanto
lider na construcio e adaptagao das
suas lojas comuma orientagio que
procura maximizar a ecoeficiéncia
das mesmas, contribuindo para a
reducio da pegada ecoldgica?

Alinhados com a ambig¢ao do Acor-
do de Paris temos um objectivo de
reducdo das emissbes proprias de

GEE em 55% até 2030 e, até 2040,
atingir a neutralidade carbonica
das operacoes. Para o efeito temos
um plano de ac¢o que assenta em
quatro grandes areas de actuacao:
implementacdo de medidas de
ecoeficiéncia com o objectivo de
reduzir a0 maximo os consumos de
energia, de acordo com o referido
anteriormente; electrificacao dos
consumos, com particular foco no
nosso last mile e nas viaturas de ser-
vigo e funcdo; programa de alteragao
das centrais de frio; e investimento
na producdo e aquisicdo de energia
efectivamente produzida a partir de
fontes renovaveis. No tltimo ano,
aumentamos a nossa capacidade
de producao de energia eléctricaa
partir de fontes renovaveis (através
das nossas centrais fotovoltaicas)
em 67%. Estabelecemos, através
da Elergone Energia, um acordo de
compra (PPA offsite) a longo-prazo,
de cerca de 100 gigawatts-hora
(GWh) anuais de energia renovavel
com a Shell Energy Europe Limi-
ted. Trata-se de um marco muito
relevante que, por si sd, permitira
assegurar que cerca de 20% do
nosso consumo de electricidade
sera de origem renovavel.

No ambito da gestao de residuos,
assumimos a responsabilidade tanto
pelos residuos gerados pela nossa
actividade, como pelos residuos
entregues pelos clientes em loja,
promovendo areciclagem e a cida-
dania ambiental. Registamos um
aumento da taxa de valorizagio dos
residuos produzidos que se situou
nos 84%. Destaco ainda a partici-
pacdo do Continente num conjunto
de projectos-piloto de preparagio
para o futuro Sistema de Dep6sito
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MISSAO CONTINENTE

Em 2021, a Missdo Continente distribuiu
cercade 19 milhdes de euros em excedentes

a mais de 1400 instituicdes espalhadas pelo
pais: 17,4 milhdes de euros foram doados
ainstituicdes de solidariedade social e 1,7
milhdes de euros a associa¢des de apoio e
bem-estar animal. Os colaboradores da MC
também beneficiam destes produtos que
s3o disponibilizados nas &reas sociais das
lojas e entrepostos Continente e que, no
ano passado, representaram mais de dois
milhdes de euros.

O projecto LIFEFood Cycle, lancado em
Setembro de 2020 pela MC, em consércio
com a Phenix e apoiado pelo programa LIFE
da Uni&o Europeia, debruca-se sobre esta
tematica. A iniciativa permitira criar uma
plataforma digital da MC que permitira as
lojas Continente dar uma nova vida aos
seus produtos alimentares em risco de
quebra, tanto através de doagdes solidarias
(digitalizando um processo manual ja
existente ha largos anos), mas também
através da venda B2B a novos parceiros
(ex. restaurantes), que se prevé ocorrer
a pregos mais baixos.
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e Reembolso (SDR) de embalagens
de bebidas, a implementar em
Portugal. Através deste sistema,
é possivel assegurar a reciclagem
de plastico de elevada qualidade
e assegurar a sua reintroducao
no sistema, maximizando a “cir-
cularidade dos materiais”. As 25
maquinas instaladas nas lojas ja
permitiram recolher mais de 12,4
milhdes de embalagens de plastico.

Nesse sentido, quais os principais
desafios para o Continente? A pro-
cura constante de novas solu¢des
querespondam as necessidades das
pessoas, mas também do planeta?

O consumidor é cada vez mais
exigente, ndo s6 com a qualidade
ou o preco dos produtos, mas com
aactuacio das empresas como um
todo. Nesse sentido, e com a ambicao
de contribuir para a democratizacdo
do acesso a uma cesta saudavel e
sustentavel, desenvolvemos um
conjunto de iniciativas com os
nossos fornecedores e parceiros.
Estas acgdes fomentam a criacao
de redes de abastecimento mais
transparentes e responsaveis,
contribuindo para a proteccao e
preservacdo dos ecossistemas e
para uma melhor utilizacdo dos
recursos naturais.

Temos vindo a promover uma
estratégia de certificagoes de praticas
produtivas junto dos fornecedores,
que nos permitem maior rastrea-
bilidade desde a producao até ao
momento de consumo. Em 2021, o
Continente foi o primeiro retalhista
do mundo a obter a certificacao da
sua cadeia de abastecimento de
Frutas e Legumes pelo GLOBAL
G.A.P. Em termos de producio

animal, destacamos a obtencdo
da certificacio internacional em
Bem-Estar Animal em toda a cadeia
de produgao, segundo os Proto-
colos Internacionais do “Welfare
Quality”, para as carnes de bovino
das marcas Aberdeen-Angus Con-
tinente”eLimousine Continente®.

Por outro lado, junto do consu-
midor, de forma consistente temos
promovido padrdes de consumo
saudaveis e responsaveis, dis-
ponibilizamos uma oferta mais
diversificada, com menor pegada
e com um perfil nutricional mais
equilibrado. Com o nosso pro-
grama de revisdo da composicao
nutricional dos produtos ja opti-
mizamos mais de 350 artigos de
marca propria, o que se traduziu
numa reducao de 1305 toneladas de
acucar, sal e gorduras consumidas
pelos clientes, por ano.

Outra problemaética que ocupa
um espaco central na nossa agenda
é o desperdicio alimentar. E um
desafio social e ambientalmente
premente, transversal a toda a
cadeia de valor. Acreditamos que
uma gestao mais inteligente e
equitativa do desperdicio assegura
um importante contributo para
a conservagao dos ecossistemas,
potenciando aredugio das neces-
sidades de producdo e garantindo
destino adequado para os alimentos.
As diferentes medidas que temos
em curso, permitiram-nos evitar
mais de 37 milhGes de euros de
desperdicio em 2021.

Um dos compromissos do Continente
é antecipar em cinco anos aambigao
definida pelaUnido Europeiapara
2030, de que todas as embalagens de



~ ECO
A ADESAO DOS PORTUGUESES A MARCA

% CONTINENTE ECO SUPERA LARGAMENTE AS
MELHORES EXPECTATIVAS, E EM 2021 AMARCA
“CONQUISTOU"” MAIS DE 750 MIL CLIENTES

plastico colocadas no mercado se-
jamreutilizaveis ou possam ser re-
ciclaveis de forma economicamente
eficiente. Acreditam que vao cum-
prir esta meta?

No ambito da nossa Estratégia para
o Uso Responsavel dos Plasticos
as equipas da MC tém vindo a
trabalhar de forma consistente e
alargada com os nossos parceiros
na procura e desenvolvimento de
solugdes que assegurem o cumpri-
mento desta ambi¢ao. Nos dltimos
anos, temos vindo a transformar
de forma significativa as nossas
embalagens, tendo como ponto de
partida os principios do eco design.
A eliminacao do uso desnecessario
de materiais, incorporagao de reci-
clado e concepcao da embalagem de
forma a assegurar a sua reciclabi-
lidade sdo dimensdes trabalhadas
diariamente pelas equipas e que nos
permitiram fechar o ano de 2021
com uma taxa de reciclabilidade das
nossas embalagens de plastico em
75% e com 12% de incorporagdo de
matéria-prima reciclada.

A titulo de exemplo, destacaria a
alteracdo que fizemos no packaging
da roupa de cama da Kasa, que
permitiu eliminar o uso de plastico,
asemelhanca do que ja tinhamos
feito com as embalagens das1am-
padas da marca Continente. Na
area alimentar, salientaria o papel
pioneiro que o Continente teve ao
ser a primeira marca portuguesa
a fixar as tampas as garrafas de
agua, assegurando deste modo
que as mesmas nao sao perdidas
no sistema e que sao recicladas.

De forma a potenciarmos a reci-
clagem efectiva das nossas embala-
gens temos vindo a sensibilizar os

CONTINENTE

clientes para a tematica, nomea-
damente através da iconografia da
reciclagem que ilustra de forma sim-
ples os procedimentos que deverdo
ser adoptados pelo consumidor.

Complementarmente, quisemos
envolver o consumidor neste percur-
so que estamos a realizar. Sabemos
que este é um tema de enorme
importancia para o consumidor
e estando nos constantemente a
procura de novas solucées para
melhorar a sustentabilidade do
packaging encontramos no “Fora
da Caixa” uma plataforma onde
damos voz ao cliente, valorizamos
asua opinido e contribuimos para
o desenvolvimento de uma oferta
mais sustentavel. No primeiro més,
o “Fora da Caixa” recebeu mais
de 700 ideias, o que demonstra o
entusiasmo dos nossos clientes na
proposta de alternativas e vontade
de fazer parte da solucio.

» Na zona das
frutas e legumes
das lojas a marca
disponibiliza
sacos de rede
100% reciclaveis,
lavaveis e
reutilizaveis para
o transporte
destes artigos

Continuamos a trabalhar com
a industria no desenvolvimento
de solucGes inovadoras para as
embalagens que ainda nao tém
uma alternativa viavel e com os
demais operadores para melhorar os
sistemas de triagem e reciclagem. A
alteracdo para um modelo circular
implica uma alteracao sistémica
que so6 sera bem-sucedida com a
mobilizacdo de todo o sector.

O que esta o Continente online a
fazer paraminimizar oimpactoda
utilizagcdo de sacos plasticos?
Na zona das frutas e legumes dis-
ponibilizamos sacos de rede 100%
reciclaveis, lavaveis e reutilizaveis
para o transporte destes artigos.
Na zona da padaria, ha sacos de
pano disponiveis e, em alternativa,
o cliente tem a possibilidade de
trazer os proprios sacos de casa.
Ainda em 2021, depois de um
piloto realizado ao longo de 2020,
os clientes passaram a poder levar
as suas caixas herméticas para
compras nos balcoes de atendi-
mento de charcutaria e take-away
de todas as lojas, evitando as ha-
bituais embalagens descartaveis
paratransporte de comida pronta.
No Continente Online, com o
objectivo de reduzir o impacto do
uso de sacos de plastico cridmos o
ciclo “Devolva e N6s Reciclamos”,
em que os sacos devolvidos ao
motorista (na entrega seguinte)
sdo garantidamente reencami-
nhados por nés para a reciclagem
e posteriormente incorporados em
alguns dos nossos produtos, para
além da restituicio do valor dos
sacos (0,10 euros/saco) ao cliente
que tem esse gesto de devolucao. e
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«LIDERAR A TRANSICAO
ENERGETICA SEMPRE FOI
UM OBJECTIVO DA EDP»

O TEMA DO
DESENVOLVIMENTO
SUSTENTAVEL NAO
E NOVO PARA A
EDP - TEM SIDO,
ALIAS, UM DOS
EIXOS CENTRAIS DA
SUA ESTRATEGIA

E DA EXPANSAO
DO NEGOCIO
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o mais recente Plano Estratégico,
apresentado em Fevereiro de 2021,
a EDP assumiu dois grandes com-
promissos: eliminar a producio a
carvao até 2025 e ser 100% verde
até ao final da década - objectivos
que levam a que cerca de 19 mil
milhGes de euros do investimento
global previsto até 2025 sejam
em energias renovaveis. Em en-

trevista, fonte oficial explica os principais desafios e
oportunidades na acelera¢io da transicao energética.

Até 2050, 0 mundo estaraa consumir
trés vezes mais energia eléctricado
que hoje. Nessa altura, a descarboni-
zagdo e a electrificagdo serdo pala-
vras de ordem. Nesse sentido, quais
os principais desafios para o sector
daEnergia e qual o papel daEDP na
aceleragio datransicdo energética?
A transicio energética é hoje um
processo urgente e imparavel com
impacto na vida das empresas, das
comunidades, de todos os cidadios.



4% RENOVAVEL
AEDP APOIARA A ELECTRIFICACAO VERDE DOS
TRANSPORTES, INDUSTRIAS E CONSUMIDORES ATRAVES DO
CRESCIMENTO DA PRODUGAO - HOJE A EDP JA GARANTE
QUE 75% DA ENERGIA QUE PRODUZ E DE ORIGEM LIMPA

E, como tem sido reconhecido por
varias entidades, como a Comissao
Europeia ou a Agéncia Interna-
cional de Energia, acelerar este
processo € decisivo, nao apenas
para combater os efeitos das al-
teracOes climaticas, mas também
para garantir a estabilidade e a
seguranca do mercado energético.

A estratégia tem de passar pela
descarbonizagio e pela aposta nas
energias renovaveis, um caminho
que a EDP antecipou ha muito
com o objectivo de ser neutra em
carbono e totalmente renovavel
até 2030. E a electrificacdo da
economia esta aqui perfeitamente
identificada como uma necessida-
de absoluta no contexto de uma
descarbonizacio acelerada.

No mais recente Plano Estraté-
gico, apresentado em Fevereiro de
2021, a EDP assumiu dois grandes
compromissos nesse sentido: elimi-
nar a produgdo a carvio até 2025
e ser 100% verde até ao final da
década - objectivos que levam a que
cerca de 19 mil milhGes de euros
do investimento global previsto até
2025 sejam em energias renovaveis.
Também no Compromisso para a
Transi¢ao Climatica 2030, a EDP
assumiu a missao de promover a
energia limpa ao mesmo tempo que
opera de forma sustentavel nas trés
dimensodes do ESG (Environment,
Social and Governance).

Quais os principais desafios daem-
presaparacombater as alteragées
climaticas, melhorar a seguranga
energética ou potenciar o cresci-
mento econémico?

O mais recente relatério do painel
intergovernamental sobre altera-

¢oes climaticas (IPCC), dedicado
aos “Impactos, Adaptacgao e Vul-
nerabilidade” deixa um alerta
muito claro: ja nao se trata de
prevenir as alteracoes climaticas,
mas de saber quais as medidas
que devem ser tomadas para nos
adaptarmos as consequéncias do
aquecimento global e limitar os
seus efeitos. A transicdo energética
tornou-se, por isso, numa corrida
contra o tempo.

Um dos grandes desafios que
temos pela frente é, sem duavida,
a descarbonizac¢io, onde o cami-
nho é claramente orientado para
a producio de energia renovavel,
mas também para outras areas,
como a do petrdleo e gas, para as
quais ha que encontrar alternativas
que minimizem o seu impacto
ambiental. Na préxima década, a
principal evoluc@o podera estar na
velocidade de desenvolvimento de

gases renovaveis como o hidrogénio
verde, uma solucdo que podera
complementar a electrificacao da
economia em sectores onde essa
transicao é mais dificil - casos da
inddstria pesada ou dos transportes
de longo curso.

Este tema do desenvolvimento
sustentavel nao é novo para a
EDP - tem sido, alias, um dos
eixos centrais da sua estratégia e
da expansao do negdcio. Através
dos investimentos da EDP e de
uma abordagem de responsabili-
dade social aprofundada, a EDP
tem contribuido para nove dos 17
Objectivos de Desenvolvimento
Sustentavel da Agenda das Na-
¢oes Unidas para 2030. Liderar
atransicdo energética sempre foi
um objectivo e foi nesse sentido
que o negdcio se foi construindo
e desenvolvendo, sendo hoje reco-
nhecidamente um exemplo entre

» O Windfloat
Atlantic é um

projecto pioneiro
e umareferéncia
internacional
que posiciona
Portugal como
um pais inovador
e com grande
potencial para
converter-se
num aliado
importante e
estratégico para
o objectivo da
Unido Europeia
de atingir zero
emissdes liquidas
de gases de
efeito estufa

até 2050
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as companhias de maior dimensao
a nivel global.

AEDP Renovaveis é lider mundial
nageracido de energia eélicaeum
dos objectivos estratégicos dacom-
panhia é crescer e diversificar as
areas de negécio. Que projectos gos-
tariam de destacar para 2022?
A trajectoria pioneira e s6lida em
energias renovaveis tem permitido
a EDP Renovaveis consolidar a
experiéncia e crescimento em
tecnologias mais maduras, como
a edlica (onshore e offshore), e
diversificar o seu portefélio. Por
exemplo, a companhia conta ja
actualmente com varios projectos
em solar e o objectivo para os pro-
ximos anos € continuar a expandir
a carteira neste segmento a nivel
mundial, desenvolvendo uma mis-
tura equilibrada de tecnologias.
No que diz respeito ao hidrogénio,
a EDP acredita que se tornara ainda
mais importante nos proximos anos
- ¢é, sem davida, outra das apostas
da companhia alongo prazo. Além
disso, a crescente penetragao das
energias renovaveis exige cada vez
mais aintegragio com sistemas de
armazenamento para proporcionar
a flexibilidade necessaria ao sis-
tema e favorecer a integracao das
energias renovaveis. Em 2018, foi
inaugurada umainstalacio pionei-
ra de armazenamento de energia
edlica no parque edlico de Cobadin,
na Roménia, e desde entao tém
sido desenvolvidos outros que tém
permitido desenvolver know-how
numa area-chave para a transicao
energética e que se pretende repli-
car em todos os mercados onde a
empresa esta presente.
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Por tltimo, destacar ainda que a
empresa esta apostada em poten-
ciar a hibridizacao, que permite
promover a complementaridade
entre diferentes tecnologias reno-
vaveis, ja que representa uma ala-
vanca para o crescimento futuro,
que permitira a EDP optimizar a
utilizagdo das suas infraestruturas
de forma sustentavel e aumentar
a rentabilidade.

O GrupoEDP estaadesenvolver cen-
trais eélicas maritimas em vaérios
paises, mas também em Portugal.
Podemrevelar um pouco mais so-
bre estes projectos?

O segmento edlico offshore é
estratégico para a EDP e uma
das tecnologias com crescimento
mais rapido em todo o mundo,
em parte, devido a urgéncia de
transicao energética, para a qual
o grupo tem contribuido de forma
decisiva. A EDP, através da OW
(joint venture EDPR/Engie), con-
tinua a crescer neste segmento.
Actualmente tem em carteira
projectos de edlica offshore na
Europa (Portugal - Windfloat
Atlantic, 30 MW; Reino Unido -
Moray East, 950 MW; e Bélgica
- Seamade, 487 MW) — e est4 ja
a desenvolver outros projectos,
como por exemplo Moray West,
com 882 MW, e Caledonia, de 1
GW, ambos no Reino Unido; na
Coreia do Sul, com um potencial
de 1,2 GW, e nos EUA, num pro-
jecto até 2 GW em Massachussetts
(Mayflower Wind).

Portugal, enquanto pais, esta adar
passos de gigante paraum sector
energético limpo. Como é que os

» Em Portugal, a
EDP Comercial
tem ofertas
disponiveis
paratodos os
segmentos de
clientes e com
diferentes
modelos de
negécio. Estas
solucdes
contribuem
paraum sector
energético
mais limpo, pois
substituem uma
parte do seu
consumo (em
média, até 40%)
por uma energia
100% verde

portugueses podem contribuir,
a titulo individual, por exemplo,
através da energia solar EDP?

A transformacio energética preci-
sa de evoluir a um ritmo acelerado
e nao tera os resultados espera-
dos se nao envolver as familias e
empresas. Estas precisam de alte-
rar alguns comportamentos, no-
meadamente, utilizando cada vez
mais a electricidade - de prefe-
réncia renovavel - em detrimento
de combustiveis fésseis. Assim, a
instalacao de solugoes fotovoltai-
cas para autoconsumo é um passo
fundamental, uma vez que permite
que cada vez mais familias e em-
presas produzam e utilizem a sua
propria energia limpa, enquanto
reduzem a sua factura mensal.
Em Portugal, a EDP Comercial
tem ofertas disponiveis para todos
os segmentos de clientes e com di-
ferentes modelos de negécio. Estas
solucdes permitem contribuir para
um sector energético mais limpo,
pois substituem uma parte do seu
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consumo (em média, até 40%,) por
uma energia 100% verde.

A EDP ja tem também disponi-
veis ofertas que integram baterias
para armazenamento da energia
solar, que permitem aumentar a
dimensao das solucdes solares e
garantir que toda a energia pro-
duzida é, de facto, utilizada. Este
factor é determinante para familias
que nao estejam em casa durante
as horas de producao solar, poden-
do utilizar mais tarde a energia
armazenada, ou para empresas
que tenham um perfil de consumo
com flutuacoes diarias.

S6 em 2021, mais de 21 mil
familias e 2000 empresas aderi-
ram a energia solar da EDP, com
poupancas imediatas nas suas
facturas e retornos que podem ser
menores do que meia década, de-
pendendo da solugio escolhida e
da utilizacao de apoios publicos
para o efeito.

O Save to Compete (S2C) é um pro-
grama criado pela EDP em 2012,
que promove a eficiéncia energéti-
ca,acompetitividade e ainovacio
nas PME e grandes empresas dos
sectores industriais portugueses
e espanhéis. Passado 10 anos, que
balango fazem deste programa?

O programa Save to Compete tem
evoluido ao longo dos anos e per-
mitiu o desenvolvimento de uma
ferramenta de automatizacio de
desenho de solugoes de eficiéncia
energética “tailor made”. Este
programa agrega varias opgoes
de eficiéncia que o cliente podera
adoptar, sempre ajustadas ao seu
perfil. Assim, a plataforma digital
desenvolvida no Save To Compete é

aespinha dorsal da oferta da EDP
Comercial para empresas, no am-
bito das solugdes de autoconsumo
de energia e de eficiéncia energéti-
ca, pois permite-nos rapidamente
identificar e customizar as ofertas
para a realidade de cada cliente,
apoiando-nos na geracao de pro-
postas feitas a medida.

O grupo EDP esta a desenvolver
outras solu¢des que permitam aos
clientes reduzir a factura,aumen-
tando a eficiéncia, e ao mesmo tem-
po reduzir emissdes. Que exemplos
gostariam de destacar?
Aumentar a eficiéncia energética dos
edificios é uma das prioridades da
EDP, que esta a investir nessa area,
quer na oferta actual para clientes,
quer na inovagao que desenvolve
na procura por novos produtos e
solucdes da transi¢io energética.
Na oferta actual, a EDP Comer-
cial tem uma equipa que avalia o
potencial de melhoria da eficiéncia
energética dos edificios empresa-
riais, criando a combinacao de so-
lucbes a medida para cada caso.
Estas solugdes geram poupancgas

NO CASO DA
PARCERIACOM A
CONFEDERAGAO

DE AGRICULTORES
DE PORTUGAL,
OS RESULTADOS
SAOMUITO
POSITIVOS E
DEMONSTRAM
QUEESTE
SECTORTEM
ADERIDO A

TRANSICAO

ENERGETICA,
ESTANDO JA EM

DESENVOLVIMENTO
VARIOS
PROJECTOS COM
EXPLORAGOES
AGRICOLAS

para os clientes, reduzindo os seus
gastos energéticos.

No caso das familias, estao dis-
poniveis ferramentas de eficién-
cia energética dentro dos servigos
disponibilizados pela EDP Comer-
cial, assim como sido dadas aos
clientes dicas periddicas para me-
lhorarem a eficiéncia das suas ca-
sas, através da app do cliente EDP
App Zero.

Ao nivel da inovacao, destaca-
mos o projecto SATO, de que a
EDP faz parte através da EDP
NEW, que tem como objectivo
implementar uma plataforma de
gestao de edificios baseada em
10T, com capacidade de avaliar e
optimizar os seus consumos de
energia. Esta plataforma combi-
na um sistema de inteligéncia ar-
tificial com visualizac¢do 3D, para
gerar uma visdo holistica do real
desempenho de energia do edifi-
cio e dos electrodomésticos, com
vista a torna-los mais inteligentes
e eficientes, reduzindo assim o seu
consumo energético.

Destacamos também o projecto
Smart2B, que tem como objectivo
aumentar os niveis de inteligéncia
dos edificios, através do controlo
integrado de equipamentos exis-
tentes, da instalacao de dispositivos
inteligentes e do desenvolvimento
de uma plataforma na Cloud. A
plataforma Smart2B, pretende con-
tribuir para a mudancga de para-
digma no que ao edificio se refere,
tornando-o um elemento activo do
sistema energético, oferecendo no-
VoS servicos energéticos e no ener-
géticos, como a maior eficiéncia
energética e um maior conforto
para os seus utilizadores. o
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